REGULAMIN
przyjmowania reklam i ogtoszen prasowych do wszystkich gazet i dodatkéw
wydawanych przez Kurier Poludniowy Kamil Staniszek - Wydawce, obowigzujacy od 10 czerwca 2005 r.

Zasady ogolne 1. Zlecanie i zamieszczanie reklam modutowych i ogtoszen drobnych jest dokonywane w oparciu o niniejszy
Regulamin.

2. Wydawca i Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych reklam i ogtoszen.

3. Forma i tre$c zlecanych reklam i ogtoszen musi by¢ zgodna z aktualnymi przepisami Prawa Prasowego i innych regulacji
prawnych dotyczacych reklam.

Ogloszenia drobne i modutowe

4. Ogtoszenia modutowe zamieszczane we wszystkich gazetach i dodatkach wydawanych przez Wydawce muszg zajmowac
powierzchnie odpowiadajaca jednemu z modutéw ustalanych przez Dziat Sprzedazy Reklam, stanowigcych zatacznik do aktualnie
obowigzujacych cennikéw lub okreslonych w ofercie reklamowej.

5. Ogtoszenia drobne - ptatne za stowo. Za stowo uwaza sie wyraz lub jego skrét, litere, liczbe lub grupe liter lub liczb
stanowigcych jedno pojecie.

6.Wszystkie formy wyréznienia ogtoszenia drobnego sg pfatne i sg zawarte w aktualnym cenniku.

7. Ogtoszenia drobne przyjmowane sg do rubryk wedtug klasyfikacji podanej na formularzach ogtoszeniowych.

8. Ogtoszenia drobne i modutowe od o0séb fizycznych jak i podmiotéw prawnych, sg przyjmowane z doliczeniem naleznego
podatku VAT.

Zlecenia 9. Publikacja reklam i ogtoszen do gazet oraz dodatkdéw wydawanych przez Wydawce jest dokonywana wytgcznie na
podstawie pisemnego, podpisanego zlecenia.

10. Termin dostarczenia zlecen na publikacje reklam i ogtoszen do konkretnego biura sprzedazowego Wydawca ustalit w
"Harmonogramie zsytania reklam i ogtoszen do druku", stanowigcym zatacznik nr 2, ktdry obowigzuje bezwzglednie;

- Ogtoszenia drobne ekspresowe z ustalong datg emisji na nastepny dzieh wydawniczy sg przyjmowane do godz. 11.00 dnia
poprzedniego z doptatg okreslong w aktualnym cenniku;

- Ogtoszenia modutowe ekspresowe z ustalong datg emisji na nastepny dzien wydawniczy sg przyjmowane do godz. 11.00 dnia
poprzedniego

- w przypadku rezerwacji powierzchni nalezy do termindw zawartych w harmonogramie nalezy doliczy¢ jeden dzien roboczy;
rezerwacje moga by¢ zlecane jedynie w formie pisemnej i muszg by¢ potwierdzone pisemnie przez wiasciwy dziat sprzedazowy;
- w przypadku reklam i ogtoszen, ktérych Zleceniodawca zyczy sobie autoryzacje, termin dostarczenia zlecenia wydtuza sie w
kazdym wypadku o dwa dni robocze;

- reklam i ogtoszen zleconych w trybie ekspresowym nie mozna autoryzowac, podmieniac.

11. Zleceniodawca moze zrezygnowac z druku reklamy lub ogtoszenia do 7 dni roboczych przed ustalong datg wydania gazety
lub dodatku. Wycofanie reklamy lub ogtoszenia w ww. terminach jest réwnoznaczne z zaptaceniem przez Zleceniodawce wartosci
niezrealizowanej ustugi w wysokosci okreslonej w aktualnym cenniku (tj. 20%). W terminach krétszych niz ww. a ustalonych w
aktualnych cennikach Zleceniodawca zaptaci 100% wartosci niezrealizowanej ustugi. Rezygnacja z zamoéwionego druku
reklamy/ogtoszenia musi by¢ bezwzglednie ztozona w formie pisemnej i potwierdzona przez wiasciwy dziat sprzedazowy.

12. Zlecenie na druk ogtoszen i reklam powinno zawierac:

- date zamoéwienia

- imie i nazwisko oraz adres Zleceniodawcy - w przypadku osoby fizycznej, nazwe firmy, jesli ogtoszenie ma zwigzek z
prowadzong przez te osobe dziatalnoscig gospodarcza,

- czytelny podpis Zleceniodawcy - w przypadku osoby fizycznej

- petng nazwe i adres Zleceniodawcy - w przypadku osoby prawnej oraz pieczec firmowg

- czytelny podpis Zleceniodawcy - w przypadku zlecen pochodzacych od podmiotéw gospodarczych, podpis osoby (0s6b)
uprawnionych do reprezentowania danego podmiotu wraz z imienng, pieczecia,

- przedmiot zamdwienia (tres¢ reklamy lub ogtoszenia)

- format reklamy lub ogtoszenia, odpowiadajacy jednemu z typdw modutéw ustalanych przez Dziat Sprzedazy Reklam,
stanowiacych zatacznik do aktualnie obowigzujacych cennikow

- miejsce druku (wybrany tytuf, dodatek, strona ogtoszeniowa, redakcyjna, itp.)

- doktadne daty emisji

- uzgodniong cene i udzielone rabaty lub sformutowanie, ze cena jest zgodna z cennikiem obowigzujacym w dniu podpisania
zlecenia oraz ztaczona kalkulacjg

- zobowigzanie do sptaty naleznosci za reklame lub ogtoszenie w formie i terminie okreslonym na fakturze

- NIP firmy

- inne informacje istotne do prawidtowego ztozenia zamdwionego ogtoszenia lub reklamy (sugestie do sposobu opracowania
graficznego reklamy, okreslenie jakiego rodzaju znaki firmowe, zdjecia czy rysunki powinny znalez¢ sie w reklamie, okreslenie
czy Zleceniodawca zyczy sobie autoryzacje ztozonego ogtoszenia przed emisjq)

- okreslenie w jakiej formie, terminie i w jaki sposéb zostanie dostarczony materiat reklamowy lub tres¢ ogtoszenia - adres
korespondencyjny jesli jest inny niz adres ptatnika

13. Zleceniodawca - gdy nie wystepujg ograniczenia wynikajace z kompozycji reklamowej gazety lub wczesniejszej sprzedazy
danego miejsca - moze wskazaé miejsca zamieszczenia reklamy lub ogtoszenia. Za wybor miejsca w gazecie pobiera sie doptate
zgodng z aktualnym cennikiem. Jezeli miejsce reklamy lub ogtoszenia nie zostanie w zaden sposob okreslone przez
Zleceniodawce - Wydawca ma prawo zamiesci¢ ogtoszenie lub reklame w dowolnym miejscu - zgodnym z wymogami
technicznymi i warto$cig zamoéwionej reklamy.

Ogloszenia gotowe i inserty

14. Reklama lub ogtoszeniem gotowym jest reklama lub ogtoszenie w formie elektronicznej sporzadzone i dostarczone przez
Zleceniodawce zgodnie z Wymaganiami Technicznymi, stanowigcymi zatacznik nr 1

15. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakos¢ wydrukowanych reklam i ogtoszen gotowych, jesli nie spetniajq one
wymagan technicznych i poligraficznych okreslonych w Wymaganiach Technicznych, stanowiacych zatacznik nr 1.

16. Inng forma reklamy jest wktadkowanie przez Zleceniodawce wtasnych ulotek reklamowych, zwane insertowaniem- cene za te
ustuge okresla aktualny cennik.

17. Zlecenie na insertowanie ulotek reklamowych przygotowanych i dostarczonych przez Zleceniodawce musi spetnia¢ te same
wymogi co zlecenie na druk reklamy czy ogtoszenia.

18. Za wycofanie zlecenia na insertowanie na 4 dni przed planowang emisjg Zleceniodawca zaptaci 20% wartosci
niezrealizowanej ustugi, za wycofanie zlecenia w terminie do 2 dni - 100% wartosci niezrealizowanej ustugi.

19. Wydawca okresla warunki przyjecia zlecenia ustugi insertowanie zawarte w Procedurze Insertowania, stanowigcej.

20. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za zniszczenia spowodowane nieprawidtowym transportem lub niedbatym
zapakowaniem ulotek.



Terminy druku reklam i ogtoszen oraz zmiany w tresci

21. Zmiana tresci ogtoszenia lub reklamy moze by¢ dokonana wytacznie po wczesniejszym ustaleniu z Wydawcg, ze zmiana jest
mozliwa w czasie. Zmiana tresci musi by¢ przedstawiona w formie pisemnej z doktadnym okresleniem co ma zosta¢ zmienione
czy zamienione (tres¢, znaki itp.) oraz okresleniem jakiej daty emisji dotyczy. W przypadku przesytania podmiany tresci
materiatu gotowego niezbedna jest réwniez wczesniejsza informacja, ze reklama lub ogtoszenie bedzie przestane w poprawionej,
nowej formie wraz z préobnym wydrukiem nowej tresci. Informacja o wszelkich zmianach musi dotrze¢ najpierw i przede
wszystkim do wiasciwego dziatu sprzedazowego.

22. Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci wobec Zleceniodawcy za btednie wydrukowane ogtoszenie lub reklame w przypadku
gdy Zleceniodawca nie dotrzymat ustalen z pkt. 22.

23. Reklamy i ogtoszenia wykonywane przez DTP oraz dostarczone w formie gotowej do druku przez Zleceniodawce sg
przechowywane w archiwum DTP tylko przez miesiac od daty publikacji. Po tym terminie s usuwane.

24, Terminy druku reklam i ogtoszen powinny by¢ kazdorazowo ustalane z wtasciwym kanatem sprzedazowym Wydawcy, zgodnie
z wczesniejszymi warunkami niniejszego Regulaminu.

Ptatnosci i rabaty

25. Zleceniodawca na prosbe Wydawcy ma obowigzek dostarczy¢ dokumenty poswiadczajace rejestracje firmy we wiasciwym
urzedzie.

26. Optata za reklame lub ogtoszenie jest uiszczana z gory (przed emisja) gotéwka lub przelewem (konieczne jest przestanie
potwierdzenia dokonania przelewu z widoczng datg) na konto Kuriera Potudniowego.

27. Dopuszcza sie w wyjatkowych sytuacjach optate po zrealizowaniu zlecenia - jednak taka forma musi by¢ ustalona pisemnie i
zaakceptowana przez upowazniong osobe (dotyczy to tylko zlecern na kwote nie mniejszq niz 50 zt).

28. W przypadku ptatnosci przelewem po emisji Zleceniodawca jest zobowigzany uisci¢ optate za ustuge reklamowa w terminie 7
dni od daty wystawienia faktury (chyba ze warunki w umowie handlowej okreslajq inny termin). Uchybienie powyzszego terminu
spowoduje naliczanie odsetek ustawowych za caty okres zwioki. Za date zaptaty uznaje sie date wptywu srodkéw na konto
Wydawcy.

29. Naleznosci za reklamy i ogtoszenia ptatne gotéwka lub przelewem przed emisjq oblicza sie wg cennikdw obowigzujgcych w
dniu zaptaty. W przypadku reklam i ogtoszen ptatnych przelewem po emisji nalezno$¢ oblicza sie wg cennikéw obowigzujacych w
dniu publikacji reklam, z wyjatkiem tych ogtoszen, za ktére opfata nastgpita w czasie obowigzywania poprzedniego cennika.

Warunki techniczne

30. Wszystkie materiaty, znaki graficzne przeznaczone do reprodukcji jak logo, rysunki, zdjecia itp. dostarczane przez
Zleceniodawce powinny spetnia¢ warunki zawarte w Wymaganiach Technicznych, stanowigcych zatacznik nr 1. Wydawca nie
ponosi odpowiedzialnosci za jakos$¢ druku materiatéw, ktdre nie spetniajg wymagan Warunkéw Technicznych niezbednych do
dobrej reprodukdcji.

31. Wydawca nie gwarantuje dobrego druku reklam dostarczonych jako materiaty gotowe, o ile nie spetniajg one parametrow
technicznych wyszczegdlnionych w Wymaganiach Technicznych i nie zostaty podpisane przez Zleceniodawce (lub pracownika
DTP) jako przyjete do realizacji. Wydawca moze odmowic przyjecia do druku materiatéow nie spetniajacych powyzszych wymagan.
32. Wydawca nie bedzie dokonywac zadnych zmian w tresci czy wygladzie reklam i ogtoszen dostarczonych jako gotowe do
druku.

33. Prawa autorskie do graficznego opracowania reklamy przystuguja Wydawcy i jakiekolwiek wykorzystanie tego opracowania
poza tytutami wydawanymi przez Wydawce wymaga pisemnej zgody Wydawcy.

Wytaczenia i ograniczenia w przyjmowaniu reklam i ogloszen

34. Wydawca moze odmowic przyjecia zlecenia na reklame i ogtoszenie:

34.1 o tresci niezgodnej z obowigzujagcym prawem, a w szczegolnosci:

- naruszajacej obyczaje, godnos¢ cztowieka, uczucia religijne, przekonania polityczne, zawierajacej elementy dyskryminacji
rasowej,

- zwodniczych, oszukanczych, nieprawdziwych np. ogtoszen nakfaniajacych do udziatu w grach towarzyskich typu "wianuszek
szczescia" lub anonimowych ogtoszen obiecujacych znaczne profity

- dotyczacych sprzedazy broni zamawianych przez osoby fizyczne i prawne nie majace zezwolenia na handel bronig,

- dotyczacych handlu narzadami ludzkimi

- od firm dokonujacych $ciggania dtugéw, naleznoséci, wierzytelnosci, jezeli firma nie legitymuje sie zezwoleniem na prowadzenie
tego typu dziatalnosci

- dotyczacych zabiegéw usuwania cigzy

34.2 o tresci sprzecznej z linig programowa wydawanych przez Wydawce tytutdw;

34.3 zredagowanegdo i przygotowanego niezgodnie z zasadami zawartymi w Wymaganiach Technicznych, stanowigcych zatacznik
nr 1 do Regulaminu;

34.4 ztozonego po terminie obowigzujacym, ustalonym w "Harmonogramie przyjmowania reklam i ogtoszen do druku",
stanowigcym zatacznik nr 2 do Regulaminu;

34.5 Od Zleceniodawcy, ktdéry zalega z ptatnosciami na rzecz Wydawcy.

35. Jezeli uzasadnione to bedzie trescig reklamy lub ogtoszenia, jego przyjecie moze zosta¢ uzaleznione od przedtozenia dowodu
tozsamosci, zezwolenia na prowadzenie okreslonej dziatalnosci i zaswiadczenia o wpisie do ewidencji gospodarczej

Reklamacje

36. Reklamacje dotyczace druku reklamy lub ogtoszenia nalezy sktadaé w ciggu 10 dni roboczych od daty zakwestionowanej
publikacji, podajac doktadny opis tego, co zostato zakwestionowane: nazwe reklamy lub ogtoszenia, tytut gazety (dodatku,
tygodnika) i strone, na ktdrej zamieszczono reklame lub ogtoszenie, date btednej emisji, powdd reklamacji, forme oczekiwanej
rekompensaty. Reklamacja musi by¢ ztozona w formie pisemnej.

37. Wydawca ustosunkuje sie do tresci reklamacji w ciagu 10 dni roboczych od daty jej otrzymania.

38. Niedotrzymanie warunkow zgtoszenia reklamacji zawartych w pkt 37. powoduje utrate przez Zleceniodawce prawa do
reklamacji.

39. W przypadku nie ukazania sie reklamy lub ogtoszenia w ustalonym terminie Wydawca zamiesci je w innym uzgodnionym ze
Zleceniodawcg terminie, jednak pod warunkiem, iz uzgodniony termin bedzie réwnowarty cenowo z kosztem nie ukazanej emisji.
40. W przypadku istotnego btedu w druku reklamy lub ogtoszenia w sposdb znaczacy zmieniajacego tres¢ Wydawca powtdrzy
nieodptatnie emisje reklamy i ogtoszenia, badz opublikuje sprostowanie w drodze negocjacji ze Zleceniodawca.

41. Inne formy rekompensaty za btednie wydrukowane ogtoszenie lub reklame bedq ustalane ze Zleceniodawcg na drodze
pisemnych negocjacji.

42. Ztozenie reklamacji nie zwalnia Zleceniodawcy z opfacenia faktury wystawionej za ztozone zlecenie.

Ztozenie zamoéwienia na druk reklamy i ogloszenia w tytutach prasowych oraz dodatkach wydawanych przez Kurier
POLUDNIOWY oznacza akceptacje niniejszych postanowien dotyczacych przyjmowania reklam i ogtoszen.



